2007数码相机技术趋势分析报告
2006年数码相机市场呈现出了异常火爆的局面，消费类DC市场和专业单反市场以飞快的速度增长。如果说2005年是数码相机开始进入大众消费者视野的一年，那么2006年则是数码相机全面普及的一年。2007年随着数码影像技术的不断发展，以及生产制造成本的逐渐降低，数码相机的价格会越来越便宜，性能相较于2006年则会更强，数码相机市场的整体性价比将再次显著提升。 
　　技术性能方面的预测:
　　千万像素全面普及
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　　2003年索尼F828(资料 评价 图片 视频)的推出，标志着数码相机开始进入了800万像素时代。之后的两年各大厂商，开始将注意力转移到了像素之外的其他技术层面上。进入2006年像素之战又一次燃起战火，这回的主角就是千万像素。800万像素是以索尼F828这款代表性机型的推出为起点，但是千万像素出实在是找不到一款代表性的机型，仿佛一夜之间各大品牌都拥有了自己的千万像素机型了。
　　目前卡片机、便携机、长焦机和单反相机都已经有了千万像素产品。2006年由于千万像素机型在价格上还是比较昂贵，所以800万像素机型仍然是消费者的首选目标。但是到了2007年，随着千万像素感光原件产量的增加以及成本的降低，千万像素机型的价格会比2006年降低，随着各大厂商调整自己的产品线，800万像素也将会从市场上逐渐消失。2006年入门级数码单反相机，千万像素机型开始普及，那么2007年消费类DC市场的千万像素机型会成为绝对的主流。
　　光学防抖成为标配
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　　“这款机型防抖吗？”是目前消费者购买数码相机时最常问的一句话。2006年消费级数码相机市场上的热销机型，大多数都带有光学防抖功能。光学防抖可以有效的抵消因手持相机抖动，造成的成像模糊。在光线条件不是很好的情况下即使以慢速快门进行拍摄，也可以获得很好的拍摄效果。目前光学防抖主要分为两大类，一类是以佳能IS、尼康VR为代表的镜头组光学防抖。还有一类是以宾得SR和理光抖动修正技术为代表的感光原件防抖技术。
　　2007年这两个防抖技术仍然是主流，而各大厂商也会将光学防抖作为自己研发的重中之重。今年本身就有自己光学防抖技术的厂商会继续加大研发力度，而没有自己防抖技术的厂商，则会通过合作的方式拥有防抖技术。光学防抖将不再只是高端机才拥有的功能了，千元左右的普及机型也会逐渐装配上光学防抖技术。2007年将是光学防抖成为消费级数码相机标准配置的一年，没有防抖功能的相机将被市场和消费者无情的抛弃。
　　高感光度下的画质问题
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      2006年除了光学防抖技术的大量应用以外，高感光度也是厂商的宣传重点。高感光度的好处是对于环境光线的适应能力更强，让感光元件对于光线更加的敏感。同时还可以提高快门速度，来达到防抖的目的。但高感光度带来的画质下降和噪点问题也是非常严重的。很多消费级数码相机虽然拥有ISO 1600的高感光度，但是在ISO 400的时候噪点现象已经非常严重了，ISO 800时照片基本失去了使用价值。
　　怎样在提供感光度的同时，更好的抑制噪点，让高ISO的照片同样具有使用价值，是摆在各大厂商面前的一个急需的问题。而像目前富士公司的自然影像技术，效果还是非常不错的。2007年通过软件和硬件的方法，来解决高感光度下的画质问题，是2007年数码相机市场一个值得关注的地方。
　　数码单反仍是焦点
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　　2006年入门级单反的价格一降再降，低廉的价格逐渐洞穿了消费者的心里防线。而年底尼康D40(资料 评价 图片)的推出，让数码单反的门槛进一步降低了。不到五千元就可以拥有一款性能不俗的单反相机，这对于消费者的诱惑实在是太大了。2006年消费级旗舰机型的全面溃败，也从另一方面说明了这一点。2006年索尼a100、佳能400D(资料 评价 图片)、尼康D80(资料 评价 图片 视频)等机型，拥有千万像素、感光原件除尘以及机身防抖功能，性能上与前代产品相比提升非常明显，而从消费者方面的反馈来看，接受程度也是非常的高。
　　2007年数码单反市场，特别是入门级单反市场仍然会延续2006年的辉煌。各大厂商会继续推出后续机型，而且在技术性能上将会继续加强，但是不会继续在像素上展开争夺，毕竟千万像素对于大多数消费者已经完全够用了，竞争的重点会是在其他特色功能上。佳能、尼康、索尼、奥林巴斯、松下、三星、宾得，2007年的数码单反市场的争夺会异常激烈。
　　数码相机市场的预测:
　　四大品牌占据半壁江山
　　目前数码相机市场的四大巨头是佳能、索尼、三星和尼康，2007年这样的市场格局是不会改变的。四大厂商不论在技术还是产品线的竞争力，相较于其他品牌而言具有压倒性的优势。消费级DC市场上，最有实力的厂商是佳能和索尼。佳能A系列、IXUS系列、S系列，索尼的T系列、W系列、H系列机型，仍然会是消费级市场的热点所在。而在单反相机上，佳能和尼康这两个老牌厂商的霸主定位不会有丝毫的动摇。当然财大气粗的索尼，将会是佳能、尼康之后的第三大数码单反厂商。
　　两级分化加剧
　　2007年的DC市场，代表时尚的卡片式数码相机，以及代表专业的入门级数码单反相机，仍将会受到消费者的广泛关注。普通消费者多数会选择时尚小巧的卡片式数码相机。而且目前卡片机性能的加强，让它不再只是一个美丽的“花瓶”，不俗的性能足以应付日常拍摄的需要。
　　另一方面代表专业的数码单反相机，会成为对性能有一定要求以及喜爱摄影消费者的首选目标。价格上的逐渐走低，强烈的刺激着消费者的购买欲望。
　　旗舰机型举步维艰
　　其实2005年以及2006年，随着入门级数码单反相机价格的不断走低，消费级旗舰的日子已经开始走下坡路了。而在2007年，入门级单反的价格会更加的低廉，与低端单反售价没有太多差别的消费级旗舰机型，在价格上不再具有优势，而在性能上明显不占上风，体积还差不多，相信大部分的消费者肯定会选择入门级单反。06年年底，尼康推出了套机售价4550元的D40，这样的售价，比很多旗舰机型相比还要便宜。一句话最能反映现在消费级旗舰的市场情况：王小二过年，一年不如一年。
　　结语：
　　2007年随着数码影像技术的不断发展，生产制作成本的逐渐降低，数码相机市场的整体性价比会得到进一步的提升。这也是我们所有消费者乐于看到的。
